ol Una aventura turistica

18 - El cas de Trespomes
18.1 - El cas de Trespomes
18.1.1 - Les conclusions de Trespomes

Ep, qué tal? Fas cara de cansat, no m'estranya, has recorregut més de la meitat del trajecte. Per qué no
descansem una estona i et continuo explicant la historia de Trespomes? T'anira bé.

Com t'he explicat abans, gracies a l'analisi externa, vaig detectar unes amenaces i unes oportunitats per a
Trespomes; i, gracies a I'analisi interna, vaig identificar els punts forts i els punts febles dels municipis.

Deixa'm que te'ls recordi:
Punts forts

B La diversificacio turistica de Trespomes: turisme gastronomic i turisme industrial.

= Elfet que, sense una promocié i una comercialitzacié importants, Trespomes aconsegueix atraure
turistes els caps de setmana.

®  Lapresencia d'aturats amb formacié en el camp de la restauracio.

Punts febles

¥ La manca d'allotjament d'alta qualitat.

¥ El baix grau de fidelitat de la demanda actual.

¥ La manca de senyalitzacié dins de la poblaci6.

¥ La manca de conservaci6 dels recursos patrimonials (esglésies, convent).
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18.1.2 - Les conclusions de Trespomes

Amenaces

B Laplanta de tractament de residus que I'Administracié superior vol installar als afores de
Trespomes (amenaga per al paisatge i I'entorn natural del municipi).

" Que els turistes prefereixin els indrets amb accessos a autopistes (Quatrefestes).

¥ Lainiciativa de voler construir un hotel de 5 estrelles al terme municipal de Quatrefestes
(amenaga per als seus hotels i fondes).

Oportunitats

¥ Elfet que les altres poblacions no puguin fer una oferta gastrondomica i de restauracié com la de
Trespomes.

¥ Que les preferéncies vacacionals dels turistes potencials (habitants de les grans ciutats)
coincideixin amb el tipus d'oferta de Trespomes.

®  La creaci6 del Cluster del Tres (amb Trespomes, Tresperes, Tresplatans, Tresrunes i Tresfonts),
és a dir, d'una oferta conjunta de tots els atractius que resulta complementaria.

®  La voluntat de I'Administraci6é superior de construir nous i millors accessos al poble.
¥ Elsuportilainiciativa de la poblacié per desenvolupar amb forga el sector turistic.

El pas seguent, com ja deus suposar, va ser
ordenar tota aquesta informacio.
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18.1.3 - Les conclusions de Trespomes

Amb els punts que t'acabo de recordar, el que havia de fer era creuar tota aquesta informacio.
Aixi, per exemple, un punt feble era el fet que Trespomes no tingués un allotjament d'alta qualitat.

D'altra banda, el possible desenvolupament d'un hotel de 5 estrelles a Quatrefestes suposava una amenaga
per a Trespomes.

En creuar aquesta informacié vaig arribar a la conclusié que no era imprescindible desenvolupar una
oferta d'alta qualitat a Trespomes, per molt que aquesta mancanga fos un punt feble. Vaig veure que I'oferta
estaria prou coberta al Cluster del Tres: Tresrunes tenia un hotel de 4 estrelles. D'altra banda, Tresfonts tenia
dos balnearis de categoria alta.

Per tant, vaig considerar que, en lloc de malgastar esforcos i recursos en hotels de categoria alta, era millor
centrar-nos en una oferta de categoria mitjana que ens permetés potenciar el turisme de caps de
setmana.
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18.1.4 - Les conclusions de Trespomes

Un altre cas, per exemple, va ser que com a oportunitat havia identificat el fet que les altres destinacions no
podien donar una oferta gastronomica i de restauracié com la de Trespomes, i que les empreses,
institucions i poblacié en general estaven interessades a ajudar a desenvolupar amb forca el sector turistic.

D'altra banda, tot i que havia identificat com a punt fort el fet que ja teniem turistes sense promocio ni
comercialitzacio, em vaig adonar que es tractava d'un punt que s‘havia de potenciar, si realment voliem
desenvolupar I'activitat turistica que ja hi havia.

Un cop analitzades aquestes dades, vaig veure que Trespomes necessitava promocié. Ara bé, per
promocionar-nos haviem d'incrementar, primer, els nostres atractius, per exemple, amb noves ofertes.

Una d'aquestes ofertes podia ser la creacié d'un producte turistic que combinés el turisme industrial amb la
gastronomia: La Cuina dels Miners. Com que els restauradors estaven d'acord amb aquesta iniciativa, va ser
factible. A més, hi havia gent aturada i formada en aquest camp.

Aquest procés de relaci6 d'informacié el vaig continuar fent amb la resta de punts forts i febles, i amenaces i
oportunitats.
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18.1.5 - Les conclusions de Trespomes

Un cop analitzades les dades, vaig fer I'analisi DAFO. Gracies a aquesta aplicacio, vaig trobar possibles linies
d'actuacio i de posicionament com a destinacio turistica per a Trespomes.

Aixi, vaig arribar a la conclusié que el meu municipi tenia possibilitats per:

¥ Crear una oferta basada en els recursos industrials (mines).

¥ Potenciar el turisme de caps de setmana.

¥ Desenvolupar una oferta turistica basada en la gastronomia.

®  Crear una oferta basada en el patrimoni historic de la poblaci6 (esglésies i convent).

A partir de conclusions com aquestes, Trespomes havia de:

®  Establir els objectius que volia aconseguir.
= Definir com volia posicionar-se en el mercat.

Pero aixo t'ho explicaré més endavant. Ara, prepara't per al primer Minicas d'aquesta Aventura.

Bona sort!

S

Has finalitzat aquest punt. A continuacio, torna al tauler i
accedeix a la seguent casella.



